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AV. LANSDOWNE, WESTMOUNT COTE-STE-ANTOINE, WESTMOUNT

SEMI-DETACHED HOME | LOVELY TERRACE SUMPTUOUS HOUSE SURROUNDED BY GREENERY
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“UM", PLATEAU-MONT-ROYAL MAIN ROAD, HUDSON AV. MURRAY HILL, WESTMOUNT CRESCENT SUMMIT, WESTMOUNT

LISTED & SOLD ACCEPTED OFFER BEAUTIFUL CORNER APARTMENT | MOUNTAIN VIEWS IMMENSE LIVING AREA | DOUBLE GARAGE

_ F $1,995,000
“LOFTS REDPATH", SOUTH WEST “LE SOLANO", OLD PORT AV. WESTMOUNT, WESTMOUNT

LUXURY REAL ESTA

MARIE-YVONNE PAINT

MYPAINT.CA - 514933 5888 - f in
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Why optimize
your business

04 processes?

Adapting to
new challenges

01
Improving efficiency

One of the maln reasons wity companies undertake

process reengineering Is because they want to create des e
an operational structure capable of adapting to
change, This Includes the ability 1o plvet quickly in g mars with bess o

market trends, technalogical

n customer demand

For example, & company that has optimized s
production processes can adjust its production
capacity in line with fluctuations in demand, thus

voirding erstocking  or. stockouts.  Similarly, a

pany with agile product development processes in
+ can design and bring to market new products
faster, thereby seising market opportunities

i tatin com

Puncertainty of crisls; process reengineering
becomes even more crucal, Aglle, welkprepared
are  bettér  equipped (o deal with
vents and challenges. A company that

for management processes and

warehouse management can, In fact, N N
By integrating performance easily switch to online sales channels to malntain its nl
: ’ L activities in tmes of confinement of restrictions. K
onitoring and ongoing ¥l
mprovement into your process Y

08.
Commit!
employe

'y,
eengineering approach, you ' S |
reate a virtuous cycle of ) I ﬁ l'
bptimization and innovation. 7 3 -
¥ f a f | 3
ou'll tranlsform your Fompany o~ ‘ J l I :. >
nto an agile, responsive :P £ ! ,” ‘v_‘\,‘.‘ B | 2
brganization focused on e T a

bperational excellence.
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Nous sommes une agence digitale tout-en-un basee a Montréal depuis 9 ans.
Notre entreprise est composee de 4 départements :

DESIGN DEVELOPPEMENT MARKETING CREATION
DE CONTENU

pleige



SOMMAIRE DES PROJETS

MPWR MULTILANGUES

ZEINA KHALIL ONOA

PETIT ET FILS MARIE-YVONNE PAINT
ZINZIN MASSON LTD

FONDATION DE LA VISITE SERVICES GROUPE PUR INC.
GCL TALAN

MUSHUP
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La conception d'une identité de marque
complete, englobant le logo, les choix
typographiques et les éléments visuels. Par
la suite, nous avons realisé la conception et
la production de documents de type livre
blanc ainsi que de pages d'atterrissage.

* Présentation claire des différents
concepts, illustree sous forme de
schéma et de tableau.

Mise en page moderne favorisant [ e ,
une meilleure compréhension de .
'information. - | |

Maintien de l'identité de la marque
tout au long du document, tout en
conservant l'attention du lecteur.
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Looking for resources to
improve your teams' Complete
performance ?

FIRST NAME LAST MAME

Discover our 5 practical steps.

I Overview ‘ PHONE NUMBER

In today's fast-paced business environment, high-performing
teams are essential for success. Performance coaching can
significantly enhance team productivity, foster a positive work
culture, and drive organizational growth. This guide, brought to
you by MPWR, offers practical steps to boost your team'’s

performance through effective coaching.

EMAIL ADDRESS

JOB TITLE

Benefits

,_‘ COMPANY NAME

Improved productivity and efficiency.

Enhanced team morale and job satisfaction.
Better communication and collaboration. | agree to be contacted by MPWR *
Increased innovation and problem-solving capabilities.

Higher retention rates and talent development.

Now is the time to start developing a motivated, high-performance
team that contributes to your organization's success. Download our
guide and unlock your team'’s full potential with effective

coaching.

Sign up to our newsletter

@ VdM Coaching Inc. 2024 Privacy Policy Made with ® by NQra
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(Step 5)
Celebrate Successes

Recognize ond celebrate your team's achievements.
Caleh ELb boosts morale, fosters o positive
wark  envirsnment.

perfarmanes. H

(=W ] Eobe
¢ the ool couses and

Ertances

higgtlightt b
nd | bl

« Inberral Comrmunication Tools
SR o

accessible &

methnds * Monetary Bonuses: Fr

carcs as tan

¢+ Profossionnl Dovslopmont:
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¢ Individual Coaching: Iraest i your o

mpeer)
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|Step 4)

Monitor Progress and Adapt &

Regularly tracking your team'’s pr r grucial for
thvit 5 ar|e d that the coaching plan s effective.
Manitoring alla ou to ldentify any obstocles or areas
wheres aodditlonal suppert may be needed. Being flexible
and ready to adopt the plon bosad on fesdbock and
u] nonce davs en that ‘the cc ing  remakns
and  Impoctiol it facilitates the onnual
perfarmance review ond cvoids ony 7l did Enow” surgd

1. Weekly Progress Reports:

« Schedule weekly cheek=Ing with your direct
tor E '

track key performance
o the gools set.

o aetlens taden

3. Regular Feedback from Team
Members:

ol coach,

Example: Weekly Progress Report

T N O

AGTIONE TAKEM:

Example: Monthly Status
TEAM MEMBER: (s

GUALS AHD MIESTORES:

TE&M MEMEER, L% o DATE; e

T. Hices clo yeal Besd ooul your current pregrese foward your gealsy
ok






ZEINA KHALIL

* Concevoir des cartes de vorux.
 Concevoir des cartes de visite.

» Concevoir un poster promotionnel a
afficher dans un abri de bus.

» Concevoir un panneau publicitaire a
afficher devant les biens immobiliers.

» Travailler avec une palette de couleurs
définies.

» Rafraichir I'image de marque.

alelige




7EINA =
KHALIL A

488, nas
Sainte-Dorothée

g T -
Laclé - 1
de votre
nouvelle

vie.

~“Vendu

371, Rue Dalida
Fabreville

Verndu

1o 603, Fue Taussaint 758, Rue Marsil
Sainte-Dorothée Sainte-Dorothée Sainte-Dorothée

Zeina Khalil

Courtiere immobiliere

214-726-9362

zeinakhalil.com 7 %ELP}L Sy BARNES

514-726-9362

zeinakhalil.com




PETIT & FILS

Conception d'une identité visuelle pour
une etiquette de vin, puis la declinaison
pour une gamme de produits variés.

» Développement d'une illustration qui
est elegante et représentative du
vignoble.

Mise en page et hierarchisation du texte
pour offrir un visuel a la fois informatif
et aere.

Recherche approfondie des couleurs
adaptées a chaque produit, afin de creer
une identite visuelle distincte et
cohérente.

_'t":ipmhle Montvinéa Contient : Sulfites
930 chemin de la montagne, Contains; Sulphites
L f‘:i i H
|

T50m1 12 % alc/vol

montvinéa

Notre Syrah du Vignoble Montvinea, a Mont-St-Hilaire,
tire son caractere unique d'un climat nordigue,
offrant un mélange riche de fruits noirs, poivre et
eépices. Ce vin, alliant tradition et modernite, presente
une harmonie gustative qui reflete notre passion

pour la viticulture.

Vin rouge | Red wine
Produit du Québec | Product of Québec

Mont-St-Hilaire, QC, Canada [ |
| IiT

1 UL R LN ,-_.” S
R7R055392170
LOU S Sda i
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Vignoble

montvinea

PAQ WA

Svrah

Gamay

montvinéa

Notre Syrah du Vignoble Montvinéa, a Mont-St-Hilaire,
tire son caractére unique d’'un climat nordique,
offrant un meélange riche de fruits noirs, poivre et
épices. Ce vin, alliant tradition et modernité, présente
une harmonie gustative qui reflete notre passion
pour la viticulture.

Vin rouge | Red wine
Produit du Québec | Product of Québec

Vignoble Montvinéa Contient : Sulfites
930 chemin de la montagne, Contains: Sulphites

Mont-St-Hilaire, QC, Canada

7150m1 12%alc/vol

montvinéa

Ce vin rosé mousseux de Gamay du vignoble
Montvinea du Mont-Saint-Hilaire est le fruit d'un

terroir nordigue exceptionnel. Lumineux et
rafraichissant, ce vin élaboré en méthode

traditionnelle, séduit par ses ardomes délicats de
petits fruits rouges et une pointe d'acidite vivifiante.

Vin rosé mousseux | Sparkling rosé wine
Produit du Québec | Product of Québec

Vignoble Montvinéa Contient : Sulfites
930 chemin de la montagne, Contains: Sulphites

Mont-St-Hilaire, QC, Canada ||

75Uml 12%a|c/vol 628055392194

Chenin blanc Chardonnay

Ce rosé, élaboré a partir de Gamay cultivé au
Vignoble Montvinéa dans le Mont-St-Hilaire, évoque
des ardmes de fraises des bois et de framboises,
complétés par des touches florales de roses et de
violette. Equilibré, il se distingue par une acidité
vivifiante qui met en valeur la richesse
de notre terroir nordique.

930 chemin de la montagne, | Contains: Sulphites|

- Vinrosé|Rosé wine
Produit du Québec | Product of Québec

Vignoble Montvinéa Contient : Sulfites

Mont-St-Hilaire, OC, Canada

oalc/vol 628055392125

montvinéa

Ce vin mousseux du Vignoble Montvinéa est éleveé en
methode traditionnelle et est le fruit d'un assemblage
de Chenin Blanc et de Chardonnay. Il se distingue par
un bouquet daromes de pomme verte, poire et de
nuances florales, le tout animé par des bulles fines et
une vivacite citronnée rafraichissante.

Vin blanc mousseux | Sparkling white wine
Produit du Québec | Product of Québec

Vignoble Montvineéa Contient : Sulfites

930 chemin de la montagne, Contains: Sulphites

Mont-St-Hilaire, OC, Canada I|

750m| ]Z%alc/vol 628055392149

11
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VAL VAl

Concevoir des bannieres décoratives.
Concevoir les menus.

Concevoir les cartes de visite.

Rafraichir I'image de marque, en tenant
compte des elements de decoration du
restaurant.

13
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FONDATION
DE LA VISITE :

Creer differents types de documents visant
a promouvoir la marque, faire le
récapitulatif de ses activites, ou presenter
ses evenements caritatifs. Parmi ces
documents, nous retrouvons des rapports
annuels, des cartons d'invitation, des
programmes, des historiques, etc.

FONDATON DE LA YISITE  AAPPORT
A

» Une présentation claire des differents
services ou concepts, par lae biais Le service de la
d'illustrations, de schémas ou de o i
tableaux.

Le Conseil d’'administration L'équipe

La Fondation de la Visite c'est:

¢’est aussi... A
- 11 46 | 350
Preside

Membres du C.A Employes Benévoles

nous sont parvenues par
Pintermédiaire de

100

intervenants differents ' og A R : .

Monsleur Sylvain Bosse

Madame Jodlle Halsi Madaime Denise Landry

S Fondlalrice. Dirgclrice gandrals

?

« Une mise en page moderne favorisant
une meilleure compréehension de
'information.

d'accueil et de . & 4 |
distributions de I trousse e 3 I -
de naissance omt été - . .
assurées par des stagiaires

Madame Margarila Paloma Madame Mauds Laliberle Madame Loubnz ELAbLoudi

|
‘ Cruz Comez Representante lles Rey
‘ Représentante des employéie)s ‘

J

Maria

» Des documents a fort impact visuel.

olande Thibault
commraute

Madame Morgane Renaucd
A NOTE

F omnuraLte

Madame Chartal Lalonde
Laire de direcbon, sssure s page

a mise en forme dos

CErmTs Jounesse

e

Ln consall d'administration

alelige




Fondation g

Sl

1785 - 1187

Recherche-action De la Visite menée par
la Santé publique et trois départements
de santé communautaire

Le placement d'enfants est évité
dans 80% des familles a risque

1968

Naissance de la
Fondation de la Visite

1994

Reconnaissance de lI'organisme par
le Gouvernement du Canada

2002

Reconnaissance de I'organisme
par Centraide du Grand Montréal

2003

Implantation d'un projet
pilote de pere-visiteur

Ouverture des services a
Rene-Cassin

2005 - 2015

Participation a la recherche-action Relais-Péres menée par
I'Agence de |la santé et des services sociaux de Montréal,
le Centre Jeunesse de Montréal-Institut Universitaire

et I'Université du Québec en Outaouais

@® & Zakl_a et 50-n<1‘|ls Adarﬂ.,
a ' r e ’ g e g famille visitée en 2006.
l ) | Zakia est mere-visiteuse

a la FDV depuis 2004,

1991

Ouverture des services a:
Montréal-Nord,

Lachine / Ville Saint Pierre
Notre-Dame-de-Grace

1772

Reconnaissance de l'organisme par

le Gouvernement du Quebec grace au
rapport « Un Québec fou de ses enfants »
de Camil Bouchard

7793

QOuverture des services a :
Hochelaga-Maisonneuve
Bordeaux-Cartierville

Sylvie, sa fille Viviane et son fils Frédéric, famille visitée en 1993.

2019

Ouverture des services a Cote-des-Neiges

Implantation d’'un nouveau service
repris d’Assistance Maternelle :
la trousse de naissance

Paloma, sa fille Julia et son fils Pedro,
famille visitée en 2018, 2020 et 2021.

Paloma est mére-visiteuse a la FDV
depuis 2019.

2021

Ouverture des
services a LaSalle

2023

Quverture des services
a Saint-Laurent




INTERVENTION

Les services de visites a domicile :
interventions et activites

Type Montréal- | "°€ el Bordeaux- | Notre-Dame- | René-Cassin
de contact .

oAt il il T St-Laurent
St-Pierre Cartierville de-Grace Cote St Luc

Accompagne-
ts profes-
sionnels

253 1121




GCL

 Concevoir une banniere déroulante a
afficher lors d'une convention.

» Concevoir un diaporama de
présentation de l'entreprise.

» Un support percutant, en ligne avec
'image de marque (charte graphique
existante).

 Une information claire et hiérarchisée
pour les visiteurs de la convention.

alelige

NOUS ACCOMPAGNONS
LES ENTREPRISES EN
CROISSANCE DANS LEURS
ENJEUX LOGISTIQUES

APPELEZ MAINTENANT +1 514 733 3000

G 6CL

glegroup.ca

@ 41514 7333000
info@glcgroup.com
@ glc_group

@ aaaaaaa da

CHAINE RESEAU DE DISTRIBUTION
D’APPROVISONNEMENT ET TRANSPORT

ENTREPOTET CENTRE SYSTEMES
DE DISTRIBUTION D

FORMATION GESTION
ET COACHING INTERIMAIRE
Amiénagement . Autoration Aménagement, AULom

NOS CURIOSITE &
VALEURS ENGAG EMENT
—  INTELLIGENCE COLLECTIVE







MUSHUP

» Créer un document comparatif des

bienfaits associés aux gammes de cafe
Mushup.

» Un document clair et compréhensible.

21



PROJET

MULTILANGUES

Formations en lighe

NOTRE MANDAT

* Creer un document de présentation du
programme d'apprentissage de langues.

» Personnaliser le visuel pour chacune des
langues du catalogue.

INTENTIONS DU CLIENT

« Un document clair et compréhensible.




pleige
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Proposer plusieurs options pour la refonte
de l'etiquette, et ce en conservant certains
eléments visuels de l'étiquette d'origine.

« Creer une etiquette harmonieuse et bien
structuree.

« Utiliser une palette de couleurs variees
pour représenter les differentes saveurs.

» Envisager des solutions graphiques

permettant d'intégrer plusieurs espaces
de texte.

24



pleige

5’ DPDUDD 'GAOHLO 0D ‘08qenD)

9CEVBRB.LB6LZ900(T0)

40438 1538 / INYAY ¥N3TII3R ” II‘ |““ | | I‘ “ ||I| “| I| ||H

noisettes, sucre de canne?®,
masse de cacao®, vanille de madagascar®,
fleur de sel. (*ingrédients biclogiques)
Contient : noisettes. Peut contenir du lait

hazelnuts, cane sugar”, cocoa
mass*, madagascar vanilla*, fleur de sel.
(*organic ingredients)
Contains: hazelnuts. May contain milk.

Notes de noisettes intenses,
cacao puissant mais sans
amertume, fraicheur vanille.
Ensemble doux et onctueux.

Notes of intense hazelnuts,
powerful cocoa but without

Soft and creamy whole.

CHOCOLAT NOIR
DARK CHOCOLATE

bitterness, vanilla freshness.

Valeur nutritive

Nutrition Facts

pour 1 c. table (15 mil)
Per 1 TBS (15 ml)

Calories 80 % valeur quotidienne™

% Daily Value®
Lipides f Fat 6 g 8 %
saturés / Saturated 1 g
+trans / Trans 0 g

Glucides /| Carbohydrate 7 g
Fibres [ Fibre 1 g

Sucres / Sugars 5 g
Protéines / Protein 1 g
Cholestérol / Cholesterol 0 mg
Sodium 10 mg

I —
Potassium 0 mg 0%

Calcium 10 mg 1%

Fer/lIron 0,75 mg 4 Y%

*5% ou moins c'est peu, 15% ou plus c'est beaucoup
5% or less s a little, 15% or more is a lot

25
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PROJET

MARIE-YVONNE
PAINT

Courtiere immobiliere du luxe

NOTRE MANDAT

Creer un catalogue, des visuels publicitaires
destinées a une impression dans des
journaux, ainsi que des pamphlets
promotionnels.

INTENTIONS DU CLIENT

. Etre visuellement consistant sur
'ensemble des communications.

» Proposer une esthétique élégante et
haut de gamme.

* Faire rayonner Marie-Yvonne Paint afin
de renforcer son image professionnelle
de courtiere immobiliere du luxe.




LE SUMMUM DU LUXE | THE PINNACLE OF LUXURY

111 AV. ATWATER
WESTMOUNT

A SELECTION OF OUR LUXURY PROPERTIES

SOLD ACCEPTED OFFER

Listed by ; Benjamin Gulllou-Nisin
— e >

LUXURIOUS TOWNHOUSE | OPEN FLOOR PLAN LUXURIOUS RESIDENCE | DOUBLE GARAGE

:Ef: I
II y =B

w iy

' te “!IP [ | 7
. o Ir.l‘! 44.;‘ i r
$1,895,000~ .

“an onditons | with conditions : : 2 =2 Ay | bl 4 i i -y
! | I
AV. ARGYLE, WESTMOUNT =1 h h - h \ | \g-‘
1 B i _. ? Salt = .‘:-;‘rq’
k]
g o 4 T (S g . R . o~ -.i

e

L]

PRESTATIONS | AMENITIES

Lobby spectaculaire avec espace lounge a champagne
Salle d'exercice 4 la fine pointe de la technologie

Spectacular Lobby with Champagne Lounge

State of the art Fitness room
MAIN ROAD, HUDSON

Skylounge avec terrasse sur deux niveaux

ACCEPTED OFFER Suite pour invités

Skyloungs featuring a split-level terrace
Guest Suite
24[7 Concierge

Ll
L]
Piscine intérieure sur le toit » Indoor Rooftap pool
L]
L
&

Concierge 24/7

#3201 #3203 #3502

alelige

“LOFTS REDPATH", SOUTH WEST

.

$4,900,000*

ay ons | with conditions M

“LE SOLANO”, OLD PORT

$1,995,000

AV. WESTMOUNT, WESTMOUNT

LUXURY REAL ESTATE HAS A NAME

MARIE-YVONNE PAINT

MYPAINT.CA - 514 933 5888 - f in

ROYAL LEPAGE HERITAGE - REAL ESTATE AGENCY INDEPENDENTLY OWNED AND DPERATED / MARIE-YVONNE PAINT - CHARTERED REAL ESTATE BROKER
HALL OF FAME ROYAL LEPAGE CANADA NO 1 ROYAL LEPAGE CANADA, 2005 {INDIV.) NO 1 ROYAL LEPAGE QUEBEC 2078, 2017, 2016, 2015, 2012, 2017, 2010, 2008, 2007, 2006, 2003, 2004, 2003, 2002, 2007

52 889353 [E][E]

1911 pc/sqg ft
MLS: 26758380

#3503

$2,539,950 +1x

1407 pe/sg ft
MLS: 11383288

#3603

$2,633,500+1x

1407 pcfsg ft
MLS: 13010667

$1,693,525+1»
1170 pc/sq ft

MLS: 18114447
#3602

$5,166,535+1x

2800 pc/sqg ft
MLS: 19796729

HPH-3702

$11,378,806+1x

5573 pcfsg ft
MLS: 9555963

5066535 0 [EEsmE]

2800 pcfsq ft B
MLS: 27307302

ROYAL LEPAGE HERITAGE - AGENCE IMMOEBILIERE - FRANCHISE INDEPENDANT ET AUTONOME DE ROYAL LEPAGE
MARIE-YYONNE PAINT - COURTIERIMMOBILIER ACREE HALL OF FAME ROYAL LEPAGECANADA - NO 1 ROVAL LEPAGE CANADA, 2005 (INDIV.) MO 1 ROVAL LEPAGE
GUEBEC 2018, 2017, 2016, 2015, 2012, 2011, 2070, 2008, 2007, 2006, 2005, 2004, 2003, 2002, 2001

28



LE SUMMUM DU LUXE | THE PINNACLE OF LUXURY

1111 AV. ATWATER
WESTMOUNT

PRESTATIONS | AM

Lobby spectaculalre avec espace lounge a champagne spectacutar Lobby with Champagne Loungs
Saile d'exercice & Ia fine pointe de Ia technolagie State of the art Fitness room

Pigcine intérieurs sur l& tait Indoor Rooftop pood :
Skylounge avec terrasse sur deux niveaux Skylounge featuring a spiit-lkevel terrace

Suite pour invités Busst Suite
Concierge 24/7 247 Concerges

#3201 #3203 #3502

g2 880 353 [EluwlE 21893 5750 _ ¢5 086 535+n Eﬁ
F = k5] :

=

£

1211 pofag it =r= 1170 pofag ft L 2600 pofsg ft ﬁ.
MLS: 26753380 [=] MLS: 18114447 MLS: 27307302 [=1:

— e ——— —=1
- _ i

#3503 #3602

‘ e, g i .
$2,539,950-1: [BINEE[E]  $5.186.535.u

Whedn g .
1407 pcfsg fit :l'-',!‘_ -7 28600 poisq ft
MLS: 1138323849 'y 1L MLS: 19796720

#3603 #PH-3702

$2.633,500+: [EISAE  $11,378 8060
- |
1407 pcleqg ft 3 o 5573 pofsq ft
2

MLS: 130106587 OpE MLS: 9555063

R L CEAEE HOTEATE - AGEMCE IR (P AE - FRAMCFEEE IMAEFEROANT €7 MaS ot E BE BOvaL LiASE
b ARIE Y MINH E AT « COETsER OB B ACTEE BALL GF PARE BOYAL LEFLEE CRHADA (RO | OYWAL LE PAGE CANADR, 2636 RO ) i1 ®0val LY PAGE
UERES S0 E, Fui 2006, 2088, 2R, Bl oy, SO0e, 2T, Biae S0Es phda, J00%, AG0L 20
2| yolre mason o= At Taonite aupies dun-coutm, wiudlez fe pan tent Sompie de oetia pudlicid Bl vova ne ddaies pan recesar ciitn publictd,

woai e ¢ gvisir voSTe Difeau de posta
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MASSON LTD

Conception et création de cartes d'affaires,
et d'une brochure promotionnelle destinée
a I'équipe de vente.

+ Organisation claire et esthetique des
produits offerts.

» Mise en valeur de chacune des marques
distribuées.

« Maintien de l'identite de la marque tout
au long du document, tout en
conservant respectant l'identite de
chacune des marque distribuées.

alelige




NQraQ

Speéecialiste de beaute
& soins de la peau
depuis 1957

Skin care & beauty

specjalist since 1957

Alexandre Masson

Directeur Général | General Manager

450 741 7300

1866 262 77606
alexandre@massonltd.com

805 rue Gaudette,
St-Jean-sur-Richelieu QC, J3B 757

@ @ £ a

% massonltd.com

Skin care & beauty
specialist since 1957

JUYENA

------------

swiss line

EY DDERMALARR

Specialiste de beaut
& soins de la peau

depuis 1957

Skin care & beauty
specialist since 1957
swiss line

BY DEARMALABO

Alexandre Masson

General Manager

450 741 7300

1866 262 7766
glexandre@massonltd.com

CrossDec USA, 148 A Bryce Blvd,
Arrowhead Ind. Park, Geargia, VT US054
805 rue Gaudette,
St-Jean-sur-Richelieu QC, J3B 757

@ [0 & 4

i

P massonltd.com

31



SERVICES
GROUPE PUR
]) [o®

Conception et création de cartes d'affaires,
d'une banniere deroulante ainsi que de
documents de presentation de services

et de recrutement.

* Mise en place des nouveaux elements
d'image de marque en assurant leur
cohérence avec le site web concu et
développé par Nara.

Promouvoir les services de maniere claire
et structurée.

Diffusion des opportunités de recrutement
et transmission les valeurs de I'entreprise.

LINDA TAN, CPA PU[R]
ASSOCIEE / PARTNER

% 1-888-787-1188 x 700
% ltan@groupepur.ca

@ 508-1188 Av Union,
H3B OES5, Montreéal, QC

GROUPEPUR.CA
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Conception et production de documents
imprimes et numériques de type livre
blanc.

* Presentation claire des differents concepts,
illustrée sous forme de schémas ou de
tableaux.

* Mise en page moderne favorisant une
meilleure comprehension de l'information.

« Maintien de l'identiteé de la marque tout au
long des documents, tout en conservant
'attention du lecteur.

pleige
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X P

un nom de margue qui vous
distingue de la concurrence

a augmenter votre visibilité sur
les moteurs de recherche

a alimenter vos plateformes en
contenu original et référencé

ON S'OCCUPE DE
CA AUSSI !

[ CONTACTEZ-NOUS j
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TEMOIGNAGES CLIENTS

Nous avons eu une trés bonne expérience
avec Nara Creative. Le service est
professionnel et surtout on sent qu'ils
mettent le client au centre du processus. lls
étaient a I'écoute de nos besoins et savaient
y répondre avec rapidité et souplesse ! Merci
encore!

FONDATION DE LA VISITE

Association caritative accompagnant les familles

Avoir l'occasion de travailler avec Nara, c'est
avoir la chance de découvrir une équipe
forgée sur des valeurs humaines fortes,
consciente de vos besoins et capable de
travailler efficacement sur tous les sujets
gue Vous pourriez amener. Je ne peux que
chaudement recommander Nara Creative et
ses collaborateurs. Merci a tous, encore,
pour votre proactivité et votre gentillesse.

GROUPE STUDI

Formations en ligne

Quelgues mots pour vous dire combien
mon équipe et moi-méme sommes tres
satisfaits de vos services. Votre compétence,
disponibilité et intégrité sont, sans nul
doute, des qualités qui vous distinguent des
autres compagnies.

MARIE-YVONNE PAINT

Courtiere immobiliere du luxe

Nara a joué un réle déterminant dans notre
stratégie numeérique. lls nous ont aidés a
lancer un nouveau site web qui a eu un
impact phénoménal sur notre présence sur
le web. lls nous ont également aidés dans
nos campagnes publicitaires numeériques et
leurs suggestions en matiére d'optimisation
ont permis a notre entreprise d'obtenir des
prospects de qualité, tout en augmentant
notre portée sur le marché. C'est formidable
de pouvoir disposer d'une seule agence
pour couvrir I'ensemble de nos besoins.

SIMPLEX LEGAL

Cabinet d'avocats

C'est un réel plaisir de travailler avec Nara.
L'égquipe a été en mesure de respecter les
délais ainsi que notre budget.

MASSON LTD

Distributeur de produits professionnels de beauteé et
de soins de la peau
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UNE QUESTION, UN PROJET
OU MEME UNE BLAGUE DE PAPA ?

Nous adorerions en discuter avec vous. Envoyez nous un message et commencons la conversation !

( CONTACTEZ-NOUS J

f @NaraCreativeMt| @nara_creative IN nara-creative



