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Design Développement Marketing Création  
de contenu

Nous sommes une agence digitale tout-en-un basée à Montréal depuis 9 ans. 
Notre entreprise est composée de 4 départements :
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projet

Mushup
Producteur de café biologique

NOTRE MANDAT
Notre mandat pour MushUp consiste à gérer et 
professionnaliser les médias sociaux de l’entreprise. 
Nous avons également la responsabilité de mettre en 
place des actions marketing en ligne pour promouvoir 
la marque et augmenter les ventes sur la boutique en 
ligne.

objectifs primaires
 Accroître le trafic vers le site et augmenter les 

ventes de MushUp via les réseaux sociaux

 Promouvoir les événements promotionnels

 Informer les abonnés sur les vertus des produits à 
base de champignons.

objectifs secondaires
 Développer des partenariats avec des 

communautés annexes pertinentes

 Promouvoir le bien-être et la connexion à la 
nature

 Créer du contenu engageant pour favoriser les 
interactions et construire un lien plus fort entre 
l’entreprise et la communauté.
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Nara Creative a transformé le “feed” social de 
Mushup en un outil de communication stratégique.



En uniformisant les publications, nous avons 
instauré une identité visuelle cohérente qui 
renforce la reconnaissance de la marque. Le choix 
réfléchi des teintes beiges/orangées modernise 
l'image de la marque, et ce en respectant ses 
valeurs et son identité. Le style illustratif utilisé sur 
une partie des publications apporte de la fraicheur 
et permet de distinguer MushUp : l’entreprise 
dispose d’univers propre et singulier, facilement 
reconnaissable. Aux publications commerciales 
s’ajoutent des visuels à caractère informatif. Ceux-
ci captivent et éduquent, consolidant la position de 
Mushup comme leader d'opinion. 



Une fréquence de publication régulière et adaptée 
nous a permis de fidéliser les abonnés et de 
renforcer leur engagement.

Ancien feed

Nouveau feed
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Nous avons procédé à un enrichissement 
du “feed” social de la marque en 
proposant une diversité de publications 
alliant illustrations, photographies et 
guides produits. Chaque contenu, qu'il 
soit informatif ou visuel, a été 
soigneusement conçu pour captiver 
l'audience tout en mettant en valeur les 
produits et l'univers de la marque.

mushup_coffee

Aimé par eva_carron et d’autres personnes

mushup_coffee En cette journée mondiale du lion, 
nous faisons un petit clin d'œil au Lion's Mane que 
nous utilisons dans deux de nos cafés...

Voir les 10 commentaires

mushup_coffee

Aimé par eva_carron et d’autres personnes

mushup_coffee Sortons du brouillard grâce aux 
propriétés antioxydantes et détoxifiantes du café

mushup_coffee

Aimé par yves_et_lilmn et d’autres personnes

mushup_coffee Petit rappel amical : il est temps de 
prendre soin de vous ! 

Voir les 12 commentaires

mushup_coffee

Aimé par yves_et_lilmn et d’autres personnes

mushup_coffee Nous l'avons dit, et nous le 
répéterons tant qu'il le faudra: Ajoutez des

mushup_coffee

Aimé par fra_z_er_tl et d’autres personnes

mushup_coffee  CHAMPIGNON 101 

Mieux connu sous son nom russe « Chaga », le 
Polypore Oblique est un champignon poussant...

Voir les 7 commentaires

mushup_coffee

Aimé par fra_z_er_tl et d’autres personnes

mushup_coffee  Les plantes et champignons 
adaptogènes 
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mushup_coffee

Nous avons créé des carrousels adaptés à chacun des réseaux sociaux de MushUp. Ce format dynamique a été choisi pour son potentiel de maximisation de 
l'interaction. Les nombres de commentaires, partages et enregistrements de la publication ont été tout particulièrement importants, comme c’est le cas pour la 
grande majorité des carrousels. En alternant entre divers formats (vidéos, carrousels, images simples, stories, guides, etc.), nous avons créé une expérience 
utilisateur engageante qui incite les abonnés à explorer et interagir avec les publications, et par la suite, à visiter le site internet de la marque.



projet

caa
Fédération de protection des 
voyageurs canadiens

NOTRE MANDAT
CAA offre à plus de 7 millions de membres une 
assistance routière, des services automobiles, de 
voyage et d'assurance, et des rabais privilégiés. La 
fédération rassemble 8 clubs régionaux qui offrent 
des services aux communautés canadiennes. Nous 
avons, en marque blanche, collaboré avec l’entreprise 
pour lui offrir un kit social complet de visuels pour ses 
réseaux sociaux.

objectifs primaires
 Développer un kit de publications trilingue, 

regroupant différents formats de publications

 Recréer l’ensemble des visuels sur l’application 
Canva afin de donner aux 8 clubs régionaux des 
ressources évolutives et modifiables.

objectifs secondaires
 Garder une image cohérente avec les anciennes 

publications sociales des 8 clubs régionaux.

 Proposer des contenus innovants, dans un style 
très descriptif et abordable.
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caa_national

Aimé par eva_carron et d’autres personnes

caa_national Safety first in school zones! Let's keep 
our little learners safe by driving cautiously and 
respecting speed limits. Remember, a few...

Voir les 10 commentaires

caa_national

Aimé par eva_carron et d’autres personnes

caa_national Safety first in school zones! Let's keep 
our little learners safe by driving cautiously and 

caa_national

Aimé par yves_et_lilmn et d’autres personnes

caa_national Be the responsible driver that our 
children need. Avoid distractions! For the safety of 
all, especially our children, let's prioritize...

Voir les 12 commentaires

caa_national

Aimé par yves_et_lilmn et d’autres personnes

caa_national School zones are lively during drop-off 
and pick-up times. Let's stay cautious, obey speed

caa_national

Aimé par fra_z_er_tl et d’autres personnes

caa_national School zones are lively during drop-off 
and pick-up times. Let's stay cautious, obey speed 
limits, and yield to pedestrians. Our...

Voir les 7 commentaires

caa_national

Aimé par fra_z_er_tl et d’autres personnes

caa_national Be the responsible driver that our 
children need. Avoid distractions! For the safety of

Afin de garder une image cohérente avec 
les anciennes publications sociales des 
clubs régionaux, nous avons proposé aux 
clients de jongler entre 2 styles de 
publications cohabitant très bien : le style 
photographique et le style illustratif.



Ces styles remplissent nos objectifs 
d’accessibilité et de compréhensibilité. En 
effet, les photographies sont très 
parlantes. Bien souvent, elle se suffisent à 
elle-même pour faire passer des 
messages. Les illustrations sont elles aussi 
universelles et parlent à tous les types 
d’audiences. Elles rendent le contenu plus 
abordable et plus ludique. En plus de cela, 
elles sont déclinables dans une pluralités 
de contextes et de situations, laissant 
l’infini des possibles au client.
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caa_national

Parmi les nombreux formats exploités dans notre kit social, nous retrouvons le carrousel. Ce format est bien souvent apprécié par les internautes, générant 
habituellement un plus grand nombre d’engagement (likes, commentaires, partages). Les carrousels nous permettent de rendre le contenu textuel plus digeste, 
en répartissant les plus longs textes sur différentes slides, et en accompagnant chaque information de photographies explicites. Cela nous permet de présenter 
du contenu textuel directement sur le visuel, et non plus en description sous la publication, cette dernière étant trop rarement lue.



projet

marie-yvonne 
paint
Courtière immobilière du luxe

NOTRE MANDAT
Marie-Yvonne Paint est une courtière immobilière 
spécialisée dans les transactions immobilières 
résidentielles de luxe. Elle œuvre dans la région du 
grand Montréal. Notre mandat consiste, en autres, a  
assurer sa présence digitale sur les réseaux sociaux et 
à accroître sa notoriété en ligne.

objectifs primaires
 Accroître le trafic vers le site internet de Marie-

Yvonne Paint via les réseaux sociaux

 Informer de manière quotidienne l’audience des 
nouvelles propriétés en ventes, des ajustements 
de prix, des ventes, des visites libres à venir, etc.

objectifs secondaires
 Développer des partenariats avec d’autres agents 

immobiliers ou experts du secteur au Québec

 Faire rayonner Marie-Yvonne Paint afin de 
renforcer son image professionnelle de courtière 
immobilière du luxe, afin d’augmenter le nombre 
de propriétés dans son portefeuille de biens.

1 2



Nara Creative a repensé l'identité visuelle 
de l'agence immobilière de luxe Marie-
Yvonne Paint en intégrant une refonte 
graphique élégante et moderne. 
Parallèlement, nous avons diversifié les 
publications, passant d'informations 
éducatives et d'insights sur l'industrie à 
des conseils pratiques et des 
photographies raffinées des propriétés en 
vente.



Chaque publication est conçue pour 
informer et captiver une clientèle 
exigeante, tout en mettant en valeur 
l'expertise de l'agence et la qualité des 
biens proposés.

1 3

voir la vidéo voir la vidéo

https://www.instagram.com/reel/C7jXyVxNziT/
https://www.instagram.com/reel/C7AQcGQNKPe/
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marieyvonnepaint

Chacune des publications suit un calendrier de publication mis à jour mensuellement. Dès qu’une nouvelle propriété est mise en vente sur le site 
internet de Marie-Yvonne Paint, une publication est ajoutée au calendrier et produite. Elle est ensuite validée par la cliente, et mise en ligne sur ses 
réseaux sociaux. Le même fonctionnement est utilisé pour les propriétés vendues, les ajustements de prix, les visites libres de propriétés, etc. 



projet

Talan
Conseil en transformation et en 
innovation technologique

NOTRE MANDAT
Talan aide ses clients à améliorer leur profitabilité 
grâce à l’optimisation de leurs processus d’affaires et 
l’implantation de solutions technologiques. La filiale 
nord-américaine de Talan fait appel à nos services 
depuis de nombreuses années pour l'aider, entre 
autres, à gérer ses réseaux sociaux. Notre mandat 
vise à créer de nombreuses publications sociales 
mettant en avant ses produits et services, ses 
webinaires et événements, sa culture d’entreprise, etc.

objectifs primaires
 Développer la présence de Talan sur les réseaux 

sociaux et promouvoir la marque sur le continent 
nord-américain.

 Augmenter le trafic vers le site internet de Talan

 Faire connaitre les produits et services de 
l’entreprise à un maximum de prospects.

objectif secondaire
 Faire rayonner l’entreprise en mettant en avant sa 

culture d’entreprise ainsi que ses employés.
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Depuis plusieurs années, Nara Creative 
conçoit de nombreuses publications pour 
les réseaux sociaux de Talan Americas.



Au fil du temps, divers formats et 
contenus ont été créés et testés afin de 
faire croitre l’audience de l’entreprise et 
de générer davantage d’engagement. 
Parmi ces formats, nous retrouvons des 
carrousels, des images simples, des 
vidéos, des stories, ainsi que des 
bannières pour les évènements de 
l’entreprise promus sur LinkedIn. 



Dernièrement, nous avons largement 
poussé le format vertical pour les images 
simple (à la place du format carré 
standard). Ce format permet d’occuper 
plus de place sur un téléphone, capturant 
aussi davantage l’attention des 
internautes. Il est aussi en train de 
remplacer peu à peu le format carré, 
originellement préféré par les algorithmes 
sur les réseaux sociaux.

talan_americas

talan_americas

Aimé par eva_carron et d’autres personnes

talan_americas  RÉSULTATS DU SONDAGE | 
Quelles fonctionnalités de durabilité 
souhaiteriez-vous voir intégrées dans votre ERP ?

Voir les 10 commentaires

talan_americas

Aimé par eva_carron et d’autres personnes

talan_americas

Aimé par eva_carron et d’autres personnes

talan_americas  Directeurs des opérations, 
logistique, supply chain, TI... Marquez vos 
calendriers pour le 15 mai prochain! 

talan_americas

talan_americas

Aimé par eva_carron et d’autres personnes

talan_americas Nous sommes fiers d'annoncer que 
Talan a été reconnue Best Workplaces™ Managed 
by Women 2024" par Great Place to Work Canada

Voir les 10 commentaires
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Il est possible ici d’observer la pluralité des contenus que nous avons publié pour Talan. Nous retrouvons des sondages, des galeries de photos d’employés de 
l’entreprise, ainsi que des webinaires et évènements promus sur LinkedIn. Ces 3 types de contenus stimulent très largement l’engagement et permettent de 
renforcer l’image de l’entreprise en ligne. Grâce à cela, elle se positionne comme une entreprise proche de ses employés et de sa communauté, toujours à l’écoute 
de leurs avis et recommandations.



projet

Zinzin
Restaurant

NOTRE MANDAT
Zinzin est un restaurant localisé au centre-ville de 
Montréal, en plein cœur du Quartier des Spectacles. Il 
propose une cuisine maison qui évolue au gré des 
saisons. Nous sommes actuellement en charge des 
médias sociaux ainsi que de la mise en place des 
actions marketing digitales pour faire connaître le 
restaurant et son menu.

objectifs primaires
 Bâtir l’image de marque de l’entreprise et accroître 

la notoriété de Zinzin sur les réseaux sociaux

 Faire connaître le menu et les spécialités aux 
internautes

 Développer la taille de l’audience pour maximiser 
la portée des efforts sur les réseaux sociaux

 Augmenter le nombre de réservations et de clients 
se rendant au restaurant. 

objectifs secondaires
 Accroître l’engagement sur les publications

 Faire des campagnes de recrutement sur les 
réseaux sociaux selon les besoins du client.

1 8



Nara Creative a sublimé la présence en 
ligne du restaurant Zinzin en créant un 
contenu visuel riche et cohérent avec sa 
charte graphique prédéfinie. À travers une 
diversité de publications, incluant 
illustrations, photographies, et vidéos 
nous avons capturé l'essence de Zinzin. 
Que ce soit pour présenter les plats, la 
carte ou l'ambiance unique du restaurant, 
chaque visuel a été pensé pour refléter 
l'identité du lieu et offrir une expérience 
immersive aux clients.

restaurant.zinzin

Aimé par eva_carron et d’autres personnes

restaurant.zinzin Cette semaine, nous vous 
présentons la tarte feuilletée au pesto, tomates, 
mozzarella fraîche et basilic. 

Voir les 10 commentaires

restaurant.zinzin

Aimé par eva_carron et d’autres personnes

restaurant.zinzin Cette semaine, nous vous 
présentons la tarte feuilletée au pesto, tomates, 
mozzarella fraîche et basilic. 

restaurant.zinzin

Aimé par yves_et_lilmn et d’autres personnes

restaurant.zinzin Le restaurant Zinzin ouvre 
prochainement au centre-ville de Montréal à la 
@maisondeveloppementdurable, en plein cœur du 
Quartier des Spectacles. 

Voir les 12 commentaires

restaurant.zinzin

Aimé par yves_et_lilmn et d’autres personnes

restaurant.zinzin Le restaurant Zinzin ouvre 
prochainement au centre-ville de Montréal à la 
@maisondeveloppementdurable, en plein cœur du 
Quartier des Spectacles. 

restaurant.zinzin

Aimé par fra_z_er_tl et d’autres personnes

restaurant.zinzin En cuisine, il faut savoir laisser 
libre cours à son imagination, à sa passion et à sa 
folie pour concocter la plus savoureuse des recettes. 

Voir les 7 commentaires

restaurant.zinzin

Aimé par fra_z_er_tl et d’autres personnes

restaurant.zinzin En cuisine, il faut savoir laisser 
libre cours à son imagination, à sa passion et à sa 
folie pour concocter la plus savoureuse des recettes. 
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restaurant.zinzin

Nous avons optimisé l'expérience client du restaurant en rendant ses menus consultables en ligne. Cela permet d’offrir à la communauté un aperçu 
attrayant des plats, suscitant ainsi l'engouement et l’envie de se rendre au restaurant. En parallèle, un travail minutieux de retouche photo a été 
effectué pour mettre en scène les plats sur des vinyles, en parfaite harmonie avec le thème décoratif de la salle du restaurant.



projet

Corpo’events
Agence événementielle

NOTRE MANDAT
Corpo’Events est une agence de tourisme d'affaires 
localisée en France. C’est une entreprise qui organise 
des séminaires incentive, des activités de Team-
Building ainsi que des voyages et des soirées 
d'entreprise. Ils ont également conçu un outil de 
gestion d’événement, disponible à la vente sur une 
plateforme dédiée. Notre mandat pour Corpo’Events 
consiste à gérer les médias sociaux de l’entreprise 
ainsi qu’à mettre en place des actions marketing 
numériques pour promouvoir la marque et accroître 
les inscriptions aux offres de service.

objectifs primaires
 Accroître le trafic vers le site internet de 

Corpo’Events via les réseaux sociaux.

 Augmenter les réservations de teambuilding et de 
voyages incentives sur les sites de Corpo’Events 
ainsi que les achats de leur outil de gestion 
d’événement.

objectif secondaire
 Promouvoir la cohésion d’équipe et les bienfaits du 

team building.

2 1
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Nara Creative a enrichi les 
communications de Corpo'Events et de 
ses entités – TeamKoncept, Semin'up, et 
Invityou – avec une diversité de 
publications. Galeries, visuels seuls, 
sondages, articles de blog, et vidéos ont 
été soigneusement intégrés pour 
maximiser l'engagement et répondre 
aux spécificités de chaque marque. 
Chaque contenu est pensé pour captiver 
et informer, tout en renforçant la 
présence en ligne de ces différentes 
entités.
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Au fils des années, nous avons 
dynamiser la présence en ligne de 
Corpo'Events en intégrant des vidéos et 
carrousels à fort impact. Ces formats 
visuels puissants sont conçus pour faire 
voyager la cible à travers des 
expériences immersives, tout en 
véhiculant des messages adaptés à 
chaque entité. Notre objectif est de 
captiver l'audience en offrant un 
contenu qui inspire et engage, tout en 
renforçant la notoriété de Corpo'Events 
et ses marques associées.

voir la vidéo

voir la vidéo

voir la vidéo

voir la vidéo

https://www.facebook.com/watch/?mibextid=WC7FNe&v=1421955855074537&rdid=gSjof7pI4lyU9euw
https://www.facebook.com/watch/?mibextid=WC7FNe&v=1079938239665490&rdid=bqCT4rOHNhKiVDHc
https://www.facebook.com/watch/?mibextid=WC7FNe&v=1088717055841850&rdid=WfgmiXQykIt9JkxC
https://www.facebook.com/watch/?v=463842146607135&ref=sharing


projet

the lanvac 
group of 
companies
Fournisseur de produits et 
services de surveillance

NOTRE MANDAT
Le Groupe Lanvac est un fournisseur de produits et 
services de surveillance en Amérique du Nord. Il 
regroupe 3 entités distinctes : Surveillance Lanvac 
(services de surveillance pour les tiers), NBG Telecom 
(vente d’équipement de surveillance) et FindMyAlarm 
(plateforme connectant les revendeurs d’alarme et les 
utilisateurs finaux). Notre mandat consiste a 
promouvoir le groupe sur les réseaux sociaux, afin 
d’augmenter ses ventes et l’utilisation de ses services.

objectifs primaires
 Faire connaître la marque sur les réseaux sociaux

 Augmenter le trafic sur les 3 sites internet, les 
inscriptions aux services et les achats de produits.

objectif secondaire
 Accroître l’audience du groupe pour obtenir des 

partenariats privilégiés avec des fournisseurs 
d’équipements de surveillance.

2 4
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lanvac_surveillance

Aimé par eva_carron et d’autres personnes

lanvac_surveillance NBG TELECOM I  Ready to 
enhance security for your clients?

With NGB, explore our extensive online catalog...

Voir les 10 commentaires

lanvac_surveillance

Aimé par eva_carron et d’autres personnes

lanvac_surveillance  Here's a throwback of our 
recently completed CANASA trades show 

lanvac_surveillance

Aimé par yves_et_lilmn et d’autres personnes

lanvac_surveillance FINDMYALARM I Your Clients, 
Our Mission: Conquering Together 

Let your prospective clients discover your services...

Voir les 12 commentaires

lanvac_surveillance

Aimé par yves_et_lilmn et d’autres personnes

lanvac_surveillance LANVAC GROUP I More than a 
team, a family story 

lanvac_surveillance

Aimé par fra_z_er_tl et d’autres personnes

lanvac_surveillance Your feedback writes our story. 
At Lanvac, your opinions are invaluable, and we 
sincerely thank you for your precious comments!

Voir les 7 commentaires

lanvac_surveillance

Aimé par fra_z_er_tl et d’autres personnes

lanvac_surveillance Lanvac Surveillance integrates 
the new IPC10 Paradox Receiver! =

Puisque le Groupe Lanvac met en avant 3 
entreprises aux images de marque 
distinctes sur ses réseaux sociaux, l’enjeu 
a été de trouver le meilleur moyen de les 
faire cohabiter ensemble. 



Pour ce faire, nous avons proposé au 
groupe un calendrier de publication 
alternant de manière cyclique entre les 3 
entités. Nous avons pour chacune des 
entités proposés différents contenus et 
formats de publications.

 Pour Surveillance Lanvac, nous avons 
présenté l’entreprise, son histoire, ses 
locaux, ses employés, ainsi que ses 
services

 Pour NBG Telecom, nous avons 
principalement mis en avant le 
catalogue de produits disponibles, les 
offres promotionnelles en cours, et les 
nouveaux partenariats avantageux.

 Pour FindMyAlarm, nous avons 
présenté les avantages de la 
plateforme et la manière de s’y inscrire 
et de l’utiliser.
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Au fil des années, nous avons augmenté 
le nombre de vidéos dans le calendrier 
de publication du Groupe Lanvac. En 
effet, ce format est largement mis en 
avant par les algorithmes des différents 
réseaux sociaux, puisqu’il créé 
davantage d’engagement. 



Nous avons utilisé ce format pour 
présenter les produits vendus par NBG 
Telecom et leurs avantages, via des 
modélisations 3D des produits ; pour 
mettre en avant Lanvac Surveillance et 
ses engagements sociaux et 
environnementaux ; ainsi que pour 
augmenter la notoriété de FindMyAlarm 
auprès de l’audience et de clients 
potentiels.

voir la vidéo

voir la vidéo

voir la vidéo

voir la vidéo

https://www.facebook.com/lanvacsurveillance/videos/422906287371230/
https://www.facebook.com/lanvacsurveillance/videos/1045327300271882?locale=fr_CA
https://www.facebook.com/watch/?v=405593162058038
https://www.facebook.com/watch/?v=977949033706753


projet

Zeina Khalil
Agente immobilière

NOTRE MANDAT
Zeina Khalil est une agente immobilière œuvrant dans 
la région du grand Montréal. Elle s’occupe de l'achat, 
de la vente ou du financement de propriétés 
résidentielles. Notre mandat consiste à assurer sa 
présence digitale sur les réseaux sociaux et à accroître 
sa notoriété. 

objectifs primaires
 Accroître le trafic vers le site internet de Zeina 

Khalil via les réseaux sociaux

 Informer les abonnés sur les avantages de se faire 
accompagner par un agent immobilier lors de 
l’achat ou la vente d’une propriété.

objectifs secondaires
 Développer des partenariats avec d’autres agents 

immobiliers ou des experts du secteur

 Augmenter le nombre de propriétés dans le 
portefeuille de biens.
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Nara Creative a enrichi la communication 
de Zeina Khalil, agente immobilière à 
Montréal, en diversifiant les types de 
publications. Nous avons créé un équilibre 
entre des contenus éducatifs sur 
l'industrie, des conseils pratiques pour les 
acheteurs et vendeurs, et des 
photographies attractives des propriétés 
en vente. Chaque publication a été conçue 
pour informer, engager et captiver 
l'audience, tout en mettant en valeur 
l'expertise et le professionnalisme de 
Zeina Khalil.

zeinakhalil_immobilier

Aimé par eva_carron et d’autres personnes

zeinakhalil_immobilier Vous avez pour projet 
d'acheter ou vendre un bien à Montréal? Voici une 
petite carte qui fait le point sur les prix de vente...

Voir les 10 commentaires

zeinakhalil_immobilier

Aimé par eva_carron et d’autres personnes

zeinakhalil_immobilier Superbe cottage 
impeccable, situé dans un secteur très convoité a

zeinakhalil_immobilier

Aimé par yves_et_lilmn et d’autres personnes

zeinakhalil_immobilier Les visites constituent une 
étape clé dans le processus de vente d'une 
propriété : chaque petit détail compte pour...

zeinakhalil_immobilier

Aimé par yves_et_lilmn et d’autres personnes

zeinakhalil_immobilier Située dans un secteur très 
convoité de Ste-Dorothée, le "Domaine St-Malo",

zeinakhalil_immobilier

Aimé par fra_z_er_tl et d’autres personnes

zeinakhalil_immobilier 5 bonnes raisons de faire 
équipe avec un courtier immobilier

Une transaction immobilière est souvent vécue...

Voir les 7 commentaires

zeinakhalil_immobilier

Aimé par fra_z_er_tl et d’autres personnes

zeinakhalil_immobilier Les visites constituent une 
étape clé dans le processus de vente d'une 

Voir les 7 commentaires
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zeinakhalil_immobilier

Développer une stratégie de contenu informatif pour Zeina Khalil, en intégrant une diversité de textes conçus pour inciter à l'appel ou au clic. Les 
publications incluent des informations sur l'industrie immobilière, tant au niveau général que spécifique au Québec et à Montréal, des chiffres trimestriels, 
des mises à jour législatives, ainsi que des conseils en immobilier, décoration et recherche de propriété. Chaque contenu est pensé pour éduquer et guider 
les clients, tout en stimulant leur intérêt à travers des appels à l'action pertinents.



ce n’est pas tout.

si vous cherchez :

un nom de marque qui vous 
distingue de la concurrence

à augmenter votre visibilité sur 
les moteurs de recherche

à alimenter vos plateformes en 
contenu original et référencé

prenez contact 
avec nous,

on s’occupe de 
ça aussi !

contactez-nous
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témoignages clients
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Agence à taille humaine, de vrais experts en 
design, développement et marketing, travail 
sérieux et efficace, en toute transparence. 
Merci pour notre belle collaboration depuis 
des années ! À très vite.

Corpo’EVents
Agence événementielle

Quelques mots pour vous dire combien 
mon équipe et moi-même sommes très 
satisfaits de vos services. Votre compétence, 
disponibilité et intégrité sont, sans nul 
doute, des qualités qui vous distinguent des 
autres compagnies.

Marie-Yvonne Paint
Courtière immobilière du luxe

Nous avons eu une très bonne expérience 
avec Nara Creative. Le service est 
professionnel et surtout on sent qu'ils 
mettent le client au centre du processus. Ils 
étaient à l'écoute de nos besoins et savaient 
y répondre avec rapidité et souplesse ! Merci 
encore !

Fondation de la visite
Association caritative accompagnant les familles

Si vous êtes à la recherche d'une entreprise 
qui prendra vos idées et les transformera en 
réalité de haute qualité, Nara est le bon 
choix pour vous. Il vous faut une entreprise 
qui prenne le temps de comprendre votre 
vision. C'est Nara qu'il vous faut.

NBG Telecom
Distributeur d'équipements d'alarme et de 
surveillance

Travailler avec Nara Créative fût une 
expérience formidable ! Leur réactivité et 
professionnalisme dans la création de notre 
site web, compréhension des réseaux 
sociaux et design graphique est 
irréprochable ! Ils nous ont accompagnés et 
expliqué chaque étape du processus, en 
apportant des solutions efficaces et 
adaptées aux défis de notre entreprise. Je 
les recommande sans hésitation !! Hâte de 
renouveler l'expérience !

Mushup
Producteur de café biologique



Nous adorerions en discuter avec vous. Envoyez nous un message et commençons la conversation !

Retrouvez-nous sur les réseaux sociaux :

UNE QUESTION, UN PROJET

OU MÊME UNE BLAGUE DE PAPA ?

contactez-nous

@NaraCreativeMtl @nara_creative nara-creative


